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DEJSTVA O ALKOHOLU #5

O alkoholnem marketingu

Proizvajalci alkoholnih pija¢ svoje izdelke oglasujejo na razlicne nacine in s
tem spodbujajo njihovo porabo. Marketinsko komuniciranje alkoholnih pijac je
vecplastno, stratesko in dolgoro¢no prizadevanje, ki se v alkoholni industriji
zacne Ze z razvojem izdelkov ter inovacijami.

Marketinska sporocila o alkoholu so bila ze pred desetletji opredeljena kot
potencialna tar¢a posegov v javno zdravje zaradi njihovega vpliva na
Skodljive vzorce rabe alkohola.
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(SZO) poudarja vse vecjo uporabo sofisticiranih
tehnik spletnega trzenja alkohola in potrebo po
ucinkovitejsi regulaciji.

Novo porocilo Svetovne zdravstvene organizacije ‘




Vsakih 10 sekund umre ena oseba zaradi rabe alkohola, kar predstavilja
priblizno 5 % vseh smrti. Nesorazmerno veliko teh smrti zaradi alkohola se
zgodi med mlajsimi ljudmi, pri ¢emer je 13,5 % vseh smrti med osebami,
starimi od 20 do 39 let, povezanih z alkoholom.

Kaksno je stanje v Sloveniji?

Marketing in promocija alkoholnih izdelkov sta v Sloveniji
regulirana z Zakonom o zdravstveni ustreznosti Zivil in
izdelkov ter snovi, ki prihajajo v stik z zivili (ZZUZIS), ki je
podprt Se s Slovenskim oglasevalskim kodeksom za
samoregulativo.

Po podatkih Regionalne pisarne SZO za
Evropo smo v Sloveniji v zadnjih letih manj
uspesSni na podrodjih omejevanja trznega
komuniciranja alkohola kot v preteklosti.




® Na televiziji in radiu velja prepoved oglasevanja alkoholnih pijac, ki
vsebujejo vec kot 15 volumskih odstotkov alkohola, oglasevanje alkoholnih
pija¢, ki vsebujejo 15 ali manj volumskih odstotkov alkohola, pa je
prepovedano med 7.00 in 21.30.

V tiskanih medijih velja prepoved oglasevanja alkoholnih pija¢ z vec¢ kot
15 volumskimi odstotki alkohola, pijace s 15 ali manj volumskimi odstotki
alkohola pa je prepovedano oglasevati v kinematografih.

Zal se alkoholne pijace Ze dolgo ne ogladuje ved zgolj prek tradicionalnih
medijev. Promocija alkoholnih pija¢ se izvaja prek sponzoriranja sportnih
in kulturnih prireditev ter prek neposrednega oglasevanja z uporabo
novih tehnologij, kot so internet in tekstovna sporocila.

Alkoholna podjetja so velik del svoje marketinske strategije premaknila na
druzbena omrezja ter sponzorirajo znane vplivneze, sportnike in druge
vidnejse osebe (npr. predsednik drzave) v zameno za objave. To podrocje
je z zakonodajo zelo slabo definirano in regulirano, ima pa zelo velik vpliv
na mlajso populacijo.

V Sloveniji so edine alkoholne pijace, ki so regulirane s prepovedjo
oglasevanja na internetu oziroma druzbenih omrezjih, Zgane pijace,
medtem ko za vino, pivo in ostale alkoholne pijace zakonov o prepovedi
marketinga ni.

V veliki meri primanjkuje tudi regulacije vsebine na zahtevo, kot so Netflix,
Hulu, Amazon Prime, Disney+. ipd., saj je alkohol prisoten v kar 47 %
vsebine, ki je lahko dostopna tudi otrokom.



Uéinki in posledice trznega
komuniciranja alkoholnih pijac

Ugotovljeno je bilo, da trzno komuniciranje
alkohola spodbuja spolne stereotipe, zato
lahko pride do razlik med spoloma v odzivih
na oglasevanje.

Poleg tega so tezji pivci pokazali pristranskost
do oglasevalskih namigov, povezanih z
alkoholom, zato je verjetneje, da bodo pozorni
na trzno komuniciranje alkohola in da bodo
pod njegovim vplivom. Podobno so lahko
posamezniki s Sibkejso izvrsilno funkcijo ali
bolj impulzivni bolj dovzetni za trzno
komuniciranje o alkoholnih pijacah.

Fantje pijejo in so opiti pogosteje kot dekleta, a se dekleta v opijanju
priblizujejo fantom. Podobno ugotavljajo tudi v tujini. Med vzroki za
zmanjsevanje razlik med spoloma je najverjetneje tudi nacin oglasevanja
alkohola, ki ga uporabljata alkoholna industrija in industrija zabave.
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Pokazalo se je, da izpostavljenost mladostnikov oglasevanju alkoholnih
izdelkov vpliva na njihovo zeljo, namen in odlocitev za pitje alkohola, pri
cemer je povezava najmocnejsa ob oglasih, ki se povezujejo s Sportom,
vznemirljivim nacinom zivljenja in socialnim statusom.

Pomembno viogo pri oblikovanju pricakovanj mladih glede rabe alkohola igra
tudi industrija zabave s sporocili v filmih, v televizijskih oddajah, popevkah
in drugih kulturnih produktih.

Nekaj primerov iz studij dolgorocnih ucinkov izpostavljenosti oglasevanju o
pitju alkohola:

12-letniki, ki so mo¢no izpostavljeni nereguliranemu oglasevanju
alkohola, imajo za 50 % vecjo verjetnost, da zacnejo piti leto prej
v primerjavi z 12-letniki, ki so rahlo izpostavljeni oglasevanju
alkohola (Collins et al., 2007).

Mladi, ki gledajo 60 % vec oglasov za alkohol na televiziji od
povpredja, imajo 44 % vecjo verjetnost, da so kdaj pili pivo, 34 %
vecjo verjetnost, da so kdaj pili vino/zgane pijace, in 26 % vecjo
verjetnost, da so kdaj spili tri ali vec¢ pijac¢ ob eni priloznosti (Stacy
et al.,, 2004).

Najstniki, ki so zelo izpostavljeni oglasevanju alkohola, bodo
popili ve¢ alkohola v zgodnji odrasli dobi (v svojih 20-ih in 30-ih).
Pri mladostnikih, ki so bili nekoliko izpostavljeni oglasevanju
alkohola, se uzivanje alkohola stabilizira ze v zgodnjih dvajsetih
letih (Snyder et al., 2006).




Vplivno trzenje je nedvomno donosna strategija za alkoholne znamke, zato so
se proizvajalci alkoholnih pija¢ v zadnjem casu osredotoCili na ciljno
oglasevanje do zensk, kar imenujemo “pink-washing”.

Za to prakso so znacilni nacini prodaje pijace zenskam, ki so vecinoma
pokroviteljski in skodljivi, zajemajo pa najrazlicnejse oglasevalske taktike.

Alkoholna podjetja izkoris¢ajo dejstvo, da zZelijo Zenske obdrzati svojo
identiteto, ko gredo skozi razlicne zivljenjske spremembe. Trend trzenja,
osredotoenega na zenske, ni presenetliv glede na porast
socialnoekonomske mocdi zensk. To je tudi vodilo do pojava sStevilnih novih
alkoholnih izdelkov, namenjenih zZenskam, od piva s sadnim okusom do
nizkokalori¢nih pijac.

Povecala so se tudi sporocila o krepitvi vloge in praznovanju zensk — na
primer v povezavi z mednarodnim dnevom zena, valentinovim in celo
materinskim dnevom.
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